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Brotam livros e escritores em Bauru

Cidade vive fase de aumento de autores e titulos; editoras recebem de poesias e historias de familias a literatura fantastica voltada ao circuito comercial

NELSON GONCALVES

S pédginas nunca esti-
veram tdo cheias de
historias e versos no

mercado editorial brasileiro
como neste momento, fase
que se repete em Bauru com
o lancamento de mais de
110 publicagdes somente em
2013, algumas envolvendo
grupos de autores em uma
Unica obra, fato que confir-
ma e também ajuda a com-
preender a proliferacdo de
poetas e escritores de todas
as matizes culturais e ideold-
gicas por aqui.

O barateamento do custo
de produgdo, a possibilidade
de produzir edi¢des apenas
para o circulo familiar ou
ligado ao estudo, de tiragem
pequena, e a ampliacdo dos
meios de divulgacio do tra-
balho, como as midias so-
ciais, s@o alguns dos fatores
que, segundo os especialis-
tas e profissionais do seg-
mento, explicam a multipli-
cacao de obras e autores.

O Brasil langou 62.235

titulos e alcangcou a comer-
cializacdo de 467.835.900
exemplares somente em
primeira edicdo no ano
passado, o que resultou em
um faturamento de R$ 5,3
bilhdes, conforme pesqui-
sa realizada do Sindicato
Nacional dos Editores de
Livros (Snel) e a Camara
Brasileira do Livro (Cbl).
Excluidas as publicacdes de
livros didaticos, vinculados
ao setor publico, o merca-
do editoral de livros atingiu
280 milhdes de exemplares
em 2013, conforme pesqui-
sa realizada pela Camara
Brasileira de Livros (Cbl).
Em um segmento que
permaneceu por anos de-
pendente de grandes tira-
gens na onda dos ‘best-
-sellers’, o crescimento de
5% em 2013, em relacdo
ao ano anterior, veio para
solidificar a multiplicacdo
de leitores e autores. Mas
0 nicho que mais cresce €
o de autores independentes.
O custo e a possibilidade de
assinar uma obra, ainda que

UM LIVRO

deve ter numero
de paginas o

suficiente para

permanecer em
pé, dizem o0s
especialistas

= =4

para circular apenas entre
familiares e amigos, conta-
gia e encoraja.

E o que conta o sécio-
-proprietario da Editora
Canal 6 de Bauru. Carlos
Fendel explica que a prépria
caracteristica da editora,
ratifica a multiplicagdao de
obras. “Nosso trabalho ¢é
para tornar vidavel a publi-
cacdo. E viabilizar a pu-
blicacdo. E isso estd cada
vez mais claro na cabeca
das pessoas que escrevem
de que € algo nao sé possi-
vel, como de baixo custo”,
opina.

Mais editoras

O empresario Carlos Fendel acredita

que o mercado atingiu tal patamar
que o Pais hoje comporta mais editoras
que pontos de venda. “O Brasil publica
3.000 novos titulos por més e o nlimero
de editoras, em fung¢ao do mercado de
independentes, € maior que o nimero de
pontos de venda. Isso se explica também
pelo crescimento da venda por Internet e
pela concentracdo de editoras comerciais
especializadas em abrangéncia, escala,
em detrimento as pequenas tiragens, onde
o autor faz a venda diretamente em seu
territdrio”, aborda. Para o dono da editora
Canal 6, os pontos fisicos nao vao fazer
tanta diferenca no tempo. “Esta mudanga
de comportamento no acesso e compra
do livro estd acontecendo aos poucos. Na
divulgagdo, a Internet ja funciona muito
bem, em fun¢do das midias sociais. E a
tendéncia € a livraria ampliar seu leque
de produtos. Ha 10 anos, a livraria vendia
basicamente livros, hoje vende também
café, chocolate, pilha e muitos outros
produtos, além do livro”, avalia Fendel.
Mas, se na divulgacdo o livro ganha
espaco na Internet, para Fendel o

fendmeno ainda € timido na escolha do
formato. “O livro eletronico ndo tirou a
forca do livro de papel no Brasil. Pode ser
questdo cultural. E no caso das publicacdes
pessoais ou familiares, o livro eletrénico
nem entra, porque o autor quer distribuir
fisicamente sua obra para os seus. No

meio académico o livro eletronico é mias
forte. O meio eletrdnico também barateia o
processo. Mas no publico em geral o papel
domina”, menciona.

Ou seja, a questdo ¢ edi-
tar o livro, sem levar em
conta as vendas. “Eu ndo
vejo se o conteiido vai ven-
der ou ndo. O foco é viabi-
lizar a obra. Por isso temos
muitos autores independen-
tes e cada mais gente baten-
do a porta para publicar 100
exemplares de uma obra de
200 paginas por exemplo”,
explica Fendel.

E evidente que a tiragem
tem relacdo direta com o
custo. Mesmo assim, o cus-
to médio de um livro ndo
comercial pode ser de R$
13,00. “Temos uma infinida-
de de autores com poesias,
contos, cronicas, historias
pessoais ou familiares. Sao
desde textos académicos,
para registro de um trabalho
de final de curso, a histérias
pessoais. Nos sentamos com
o0 autor para avaliar a melhor
alternativa para viabilizar a
obra”. Além da pulveriza-
¢do em géneros, o custo fi-
nal acaba motivando autores
independentes a contratar a
editoracao de um livro.

Pais.

0 mercado editorial

B A pesquisa nacional realizada
pelo Sindicato dos Editores de Livros
(Snel) e Camara Brasileira do Livro
(Cbl) referente a 2013 confirma o
crescimento do mercado editorial no

m Conforme os dados, 62.235 titulos

foram langados em 2013, contra
35.590 de 2003.

- Nos dltimos 10 anos, o nimero de
exemplares passou de 299,4 milhdes
para 467,8 milhdes

m O faturamento do setor saltou
de R$ 2,3 bilhdes em 2003 para
R$ 5,3 bilhdes em 2013

Universo académico prioriza pesquisa

O livro de conteddo li-
gado a pesquisa e difusdo
de conhecimento guarda se-
melhanca com o segmento
de obras familiares quanto a
tiragem. O universo acadé-
mico fomenta o mercado de
pequenas editoras para pu-
blicacdes de titulos de 200
exemplares, por exemplo.

Porém, os livros acadé-
micos sdo em ndmero in-
versamente proporcional as
obras familiares. A triagem
leva em conta caracteristicas
como evidéncias cientificas,
pesquisa e, portanto, con-
teddo bem amarrado com
a drea de conhecimento. A
chefe da Editora Edusc, Va-
léria Biondo, conta que, nes-
te cendrio, sdo aprovadas em
torno de apenas oito publica-
¢oes anuais. “Nao € literatura
comercial e também difere
do segmento pessoal, porque
envolve uma obra que estd
vinculada a um objeto de
pesquisa. Nosso publico é

Eder Azevedo

E
Valéria Biondo diz que o

papel ainda é objeto de
desejo do leitor brasileiro

mais adulto”, observa.

Para Valéria, a leitura
estd solidificando hébitos
no Pafs. “Sao 90 milhdes de
leitores, entre aqueles que
leram pelo menos um livro
em um periodo de quatro
meses. E um dado positivo,
que demonstra que a leitura
faz parte da rotina de cada
vez mais pessoas. O merca-

do também pulverizou e o
Brasil conta com aproxima-
damente 500 editoras, mui-
tas fora do mercado comer-
cial”, pontua.

Em razdo dos fatores
ciéncia e pesquisa serem
os vetores da Edusc, Bion-
do refor¢a que as escolhas
ndo costumam integrar o
apelo de mercado. “Nem
toda pesquisa tem apelo
para o mercado. Hoje na
Edusc nés incentivamos as
obras produzidas pelo cor-
po docente da universidade
(USC). O Conselho Edi-
torial selecionada até oito
publicacdes anuais, mas a
editora também contrata um
especialista daquela drea
de conhecimento para que
emita parecer sobre a perti-
néncia e conteido da obra.
Todas as demais etapas de
producdo, diagramagdo e
impressao sao terceirizadas,
por uma razao de custo para
a Edusc”, acrescenta.

Isabela Ribeiro
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— langar seu quarto livro

“Também contrato um profissional para ler
minha histdria e fazer uma andlise critica.
Com isso tenho uma ideia do potencial da
produc@o. Mas para publicar eu envio e

aguardo retorno das editoras. Ver o perfil de

que, como na
musica, ndo hd
mais autores que dominam o mercado. “Ha
segmento, mas autor que domina o mercado
ndo”, finaliza.
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