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A comunicação publicitária contemporânea é uma via de mão dupla, cada vez mais as marcas 
precisam ouvir os seus consumidores e se engajar nas suas pautas. Essa tendência é refletida 
no Cannes Lions de 2019, onde marcas como Nike e Black & Abroad e produtoras AKQA 
São Paulo e Doomsday Entertainment revisitaram discussões acerca das diversas narrativas 
que afrodescendentes lidam diariamente, como: identidade, violência e representatividade. O 
conteúdo nestas produções audiovisuais, refletem, além de uma tendência mercadológica, a 
visibilidade e relevância que o movimento negro adquiriu, possibilitando que discussões 
acerca da identidade preta ganhe um novo paradigma e fomente a identificação, com pautas 
mais táteis, descolonizadas do pensamento europeu e com alcance viral. Por conta dessas 
tendências, esta pesquisa se propôs a estudar a inter-relação entre elementos publicitários e 
causas sociais, a partir de um percurso metodológico de natureza qualitativa, composto pelos 
métodos de pesquisa bibliográfica e análise de conteúdo. O resultado alcançado evidencia que 
há mudanças nos moldes que a publicidade utiliza para se referenciar à negritude, assuntos 
como representatividade, questionamentos de paradigmas sociais e ressignificação da estética 
fazem parte do resultado encontrado pela investigação. O que está representado aqui é uma de 
análise à pertinência de peças publicitárias para a construção, descoberta e representação da 
identidade afro, gerando um panorama atualizado sobre o que está em evidência sobre a 
temática. 
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