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A publicidade funciona como um mecanismo de desenvolvimento de valores que influenciam e 
exercem um poder simbólico em seus interlocutores. Com isso em mente e considerando a 
vulnerabilidade das crianças em relação às influências simbólicas, observou-se, ao decorrer da 
história, uma grande investida empresarial na publicidade infantil e na utilização de elementos 
persuasivos em propagandas voltadas à criança e ao adolescente. Isso fez com que surgissem 
regulamentações especificas que abordam a publicidade infantil e os limites legais da 
publicidade, tal como de seus contornos jurídicos envolvendo a proteção às crianças. Portanto, 
quais os impactos das regulamentações específicas na publicidade infantil? A pesquisa teve 
como objetivo realizar a análise histórica da publicidade infantil de forma aprofundada, partindo 
do surgimento de regulamentação específica para a publicidade e a propaganda direcionada para 
o público infantil, por meio do acervo de jornais e revistas disponibilizado pelo Núcleo de 
Pesquisa e História do UNISAGRADO "GABRIEL RUIZ PELEGRINA" - 
NUPHIS/UNISAGRADO. Tendo em vista a vulnerabilidade da criança e do adolescente e o 
surgimento das regulamentações específicas, mapeou-se, por meio de uma pesquisa exploratória 
para embasamento teórico e da análise de conteúdo a partir dos documentos disponibilizados 
pelo Núcleo de Pesquisa e História, a importância das regulamentações específicas para a 
publicidade infantil e seus impactos no fazer publicitário. 
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