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Tipo de pesquisa: Iniciagdo Cientifica voluntaria
Agéncia de Fomento: Nao ha
Area do conhecimento: Sociais Aplicadas — Jornalismo

A presente pesquisa tem como ponto de partida o consumo de noticias pelo publico
infanto-juvenil dos 11 aos 14 anos de idade. Como continuidade de uma pesquisa de iniciagao
cientifica da Universidade do Sagrado Coragdo sobre a tematica envolvendo criangas de até
10 anos, objetiva-se complementar os dados com uma faixa etdria que apresenta um
comportamento midiatico voltado ao acesso e uso das tecnologias da informacgdo e da
comunicagdo. Desse modo, pretende-se verificar se o consumo de noticias por esse publico-
alvo ¢ potencializado pelas midias digitais ¢ como os adolescentes se relacionam com os
contetdos jornalisticos para sua formac¢do enquanto um leitor e cidaddo critico. Para tanto, o
percurso metodologico consistiu numa bibliografia sobre os temas Comunicagdo, Midia
Digital, Noticia e Publico Infanto-Juvenil e realizacdo pesquisa de campo por meio de dois
métodos: uma pesquisa quantitativa, composta por questionario com perguntas fechadas a
serem respondidas por criancas moradoras da cidade Bauru, na faixa etaria de 11 a 14 anos,
de forma individual, sobre consumo de midias digital e noticias; ¢ uma pesquisa qualitativa,
de forma a identificar tendéncias e estabelecer relagdes entre consumo de midia, influéncias
sociais, familiares e midiaticas e vinculos mediadores. Sendo as pesquisas realizadas em uma
escola publica e outra particular. As hipoteses que norteiam este projeto estdo relacionadas
caracterizar a relagdo desse publico com a midia digital, verificar sua relacdo com o conteudo
jornalistico, identificar os conteudos mais atraentes e verificar o que participantes
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compreendem como “noticia”, “jornalismo”, “midia” e “midia digital”.
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