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O Marketing Esportivo e as Relagdes Publicas sdo os temas foco desta pesquisa.
Diante do seu papel de comunicologo, o profissional de relagdes publicas deve
constantemente avaliar e valorizar a imagem das organizagdes que representa. Assim, esta
pesquisa objetivou analisar a visibilidade das Paralimpiadas na midia relacionando com o
crescimento da exposi¢do do esporte no momento que antecedeu o evento, que teve o Brasil
como sede em 2016. Por meio de levantamento bibliografico e monitoramento e analise de
contetido midiatico, pretendeu-se relatar como a imagem dos atletas paralimpicos ¢é retratada
diante das atuais discussdes sobre inclusdo na sociedade. Assim, fez-se valer de uma coleta de
dados de contetido publicado relacionado as Paralimpiadas em trés sites de noticias no
momento que antecedeu o evento. Assim, foi percebido que os Jogos Olimpicos sdo muito
valorizados na midia e que, referente as Paralimpiadas, foram encontradas apenas noticias
curtas ¢ simples e em numero restrito de publicagcdes. Diante disso, outra fonte foi
monitorada: a pagina oficial da Paralimpiadas no Facebook, que trouxe relatos favoraveis,
valorizando o atleta paralimpico. Assim, conclui-se que os resultados encontrados reforcam
que os Jogos Olimpicos sdo visivelmente mais valorizados na midia, assim como a imagem
de seus atletas, e que os Jogos Paralimpicos ainda estdo construindo o seu espago na midia e
que o atleta paralimpico ainda tem um caminho a percorrer para ser visto como um atleta de
grandes resultados sem associacao direta a sua deficiéncia e a ideia de superagao.
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